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Pranešime pateikiami vertinimai yra 
asmeninė autoriaus nuomonė, kuri 

nebūtinai sutampa su oficialia 

Konkurencijos tarybos pozicija. 
 



GEOGRAFINIS 

BLOKAVIMAS 1/2 

Tokia praktika, kai tam tikros 

šalies interneto vartotojai 

negali įsigyti produktų iš 

kitoje šalyje esančio 
pardavėjo e-parduotuvės. 

 

E-platformoje, priklausančioje 

VE šalyje registruotai 

bendrovei, nebeliko 

galimybės įsigyti ir į Lietuvą 

atsisiųsti atitinkamų prekių 

ženklų produktų.  



GEOGRAFINIS 

BLOKAVIMAS 2/2 

Internetas apsunkina 

galimybes apsaugoti 

išskirtinių platintojų teritorijas.  

 

Galima riboti tik aktyvius 
pardavimus į išskirtinio 

platintojo teritoriją, bet 

pasyvūs turi būti leidžiami. 

 

Pardavimas interneto 

svetainėje – savaime yra 

pasyvus pardavimo būdas. 



RIBOJIMAS PARDUOTI 

INTERNETU 1/2 

Pasirinktinio platinimo 
sistemoje autorizuotas 
platintojas susidūrė su 
sunkumais platinti tam tikro 
ženklo produktus internetu. 

 

Vertikalus susitarimas riboti 
pasirinktinio platinimo 
sistemos narių mažmeninius 
pardavimus internetu 
savaime riboja konkurenciją.  



RIBOJIMAS PARDUOTI 

INTERNETU 2/2 

Reikalavimai internetinėms 

parduotuvėms neturėtų būti tokie, 

jog ribotų pardavimo galimybes 

labiau nei įprastose parduotuvėse. 

 

ESTT byloje Pierre Fabre Dermo – 

Cosmetique: platinimo sutartyse 
numatyta sąlyga, jog kosmetikos 

priemonės gali būti parduodamos 

tik patalpose dalyvaujant 

farmacininko diplomą turinčiam 
asmeniui, apribojo galimybę 

prekiauti internetu.  



E-TURO BYLA 

2012 m. KT nustatė kartelį, kuris 

pasireiškė tuo, jog E-turo 

internetinėje kelionių pardavimo 

platformoje sistemos valdytojas 
apribojo nuolaidos dydį joje 

dalyvaujančioms įmonėms, o 

pastarosios nebyliai pritarė 

ribojimui. 

 

Techninės sistemos savybės:  

• Sukūrė papildomas paskatas 

riboti konkurenciją kainomis; 

• Palengvino kartelio sudarymą, 
bet tuo pačiu palengvino ir 

atsiribojimą nuo kartelio. 



KLAIDINANTIS KAINŲ 

LYGINIMAS REKLAMOSE 

Nerealios palyginamosios 

kainos klaidina vartotojus dėl 

tikrosios pasiūlymo naudos. 

 

Pakankamai dažna pastarojo 

meto klaidinančios reklamos 

praktika. 

 

Labiau būdinga e-prekybai, 

nors pasitaiko ir tradicinėje. 

 

KT projektas „Rekomendacijos 

dėl kainų palyginimo 

reklamose“. 



Ačiū už dėmesį! 
 


